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Rezumat: In lucrarea de fatd, am pornit de la ,, enunturile apartindnd discursului repetat”, asa cum au fost
proiectate de Profesorul Stelian Dumistracel din perspectiva antropologiei culturale, de la enunturile
anonime la cele cu autori cunoscuti, precum si de la consideratia ca EDR sunt definitorii pentru discursul
publicistic. Am analizat EDR in articolele de presa despre criza economicd, un subiect ce s-a permanentizat
in ultimii ani. Obiectivul principal a fost raspunsul la intrebarea daca, in discursul publicistic, criza a
generat repetitie sau creativitate. Pentru strangerea corpusului de analizat am consultat editiile on-line ale
cdatorva ziare, ,, Cotidianul”, ,, Evenimentul zilei” si ,, Romdnia libera”, din perioada ianuarie 2009 — martie
2011. Ne-au interesat mai ales articolele de opinie, comentarii si editoriale, acestea fiind specii in care EDR
apar frecvent.

Cuvinte-cheie: stil publicistic, EDR, criza economica, Romania, ,, Cotidianul”

Zusammenfassung: [n der vorliegenden Studie gehe ich von den ,, Aussagen, die zur wiederholten Rede
gehoren*, aus, so wie sie Professor Stelian Dumistrdacel aus der Perspektive der Kulturanthropologie
klassifiziert hat, von den anonymen Aussagen bis hin zu den Aussagen, die bekannten Autoren zugeschrieben
werden. Dabei betrachte ich die Aussagen der wiederholten Rede als charakteristisch fiir den publizistischen
Stil. Es wurden die Aussagen, die zur wiederholten Rede gehdren, in den Presseartikeln iiber die
Wirtschaftskrise analysiert, da diese seit einigen Jahren ein permanentes Thema fiir die Medien darstellt.
Mein Anliegen war, die Frage zu beantworten, ob die Krise in der journalistischen Rede zu Wiederholungen
oder zur Kreativitdit gefiihrt hat. Der zur Analyse bestimmte Korpus ist den Online-Ausgabe der rumdnischen
Tageszeitung ,, Cotidianul“ aus der Zeitspanne Januar 2010 — Mdrz 2011 entnommen worden. Dabei
interessierten mich die Meinungsdarstellungsformen, wie der Kommentar und der Leitartikel, weil darin die
Aussagen, die zur wiederholten Rede gehéren, hdufig vorkommen.

Stichworte: wiederholten Rede, Wirtschaftskrise, publizistischen Stil, Rumdnien, Tageszeitung ,, Cotidianul

0. In aceasta lucrare, am pornit de la ,.,enunturile apartinand discursului repetat” (EDR), asa cum au
fost proiectate de Profesorul Stelian Dumistracel din perspectiva antropologiei culturale, de la
enunturile anonime la cele cu autori cunoscuti, precum si de la consideratia cd EDR sunt definitorii
pentru discursul publicistic.

Am analizat EDR in articolele de presd despre criza economicd, un subiect ce s-a
permanentizat in ultimii ani. Obiectivul principal a fost rdspunsul la intrebarea dacd, in discursul
publicistic, criza a generat repetitie sau creativitate.

Pentru strangerea corpusului de analizat am consultat editia on-line a ,,Cotidianului”, din perioada 1
ianuarie 201009 — 31 martie 2011. Ne-au interesat articolele de opinie (comentarii si editoriale),
acestea fiind specii in care EDR apar frecvent.

1. Stilul publicistic (numit uneori si limbaj publicistic) are, asa cum subliniaza Stelian Dumistracel,
»statutul de componentd a «stilului comunicarii publice si private literare», ca subdiviziune a
discursului public din mass-media, un limbaj cu trasaturi dominante apropiate de limbajul
conversatiei si de cel epistolar din discursul privat” si ,,din punctul de vedere al mentalului
exprimadrii, [...] se caracterizeaza prin enunturi cu aparitie conjuncturald, forjate ad-hoc, euristice si
cognitive (ca demers «dialectic»)” [1].

Stelian Dumistracel a elaborat o clasificare exhaustiva a EDR, pornind de la ,,[A] enunturi
«anonime» si [B] enunturi cu autori cunoscuti. Enunturile «anonime» [A] sunt, la randul lor, de
doua tipuri: [A'] populare si [A?] culte. in prima categorie [A!] distingem doud clase: [o] EDR
reprezentind «vorbirea» si [B] «citatele» din literatura populara. [a] Contextele de vorbire apartin,
in principal, urmatoarelor categorii: [a] locutiuni expresive; [b] expresii idiomatice; [c] parimii
(zicatori, proverbe); [d] formule uzuale/stereotipe de comparatie. [B] Din literatura populara sunt
solicitate, cu statut de EDR, urmatoarele categorii de enunturi: [a] versuri propriu-zise; [b] formule
stereotipe din basme; [c] «ghicitori». [A?] Enunturile anonime «culte» sunt reprezentate, in
principal, de urmatoarle categorii de contexte: [a] formule din discursul religios; [b] dictoane; [c]
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sloganuri; [d] formule tehnice din diferite texte apartinind stilurilor functionale; [e] nume proprii
de notorietate, categorie mai putin importantd, inclusa aici din cauza inrudirii generale ca statut, in
procesul comunicarii, cu cele precedente. [B] Enunturile cu autori (in principiu) cunoscuti sunt
reprezentate de urmatoarele categorii: [a] titluri de opere din diverse genuri (beletristica, istorie,
eseistica, opere muzicale, filme, opere de arta plasticd); [b] citate propriu-zise din oprere (scrise)
din categoria precedentd; [c] cuvinte «celebrey, atribuite unor personalititi din istorie, din culturad
(literatura, filozofie, arte), din diverse domenii ale stiintelor si din viata publica” [2]. EDR sunt
supuse unor modificari, cunoscute din retorica, detractio (suprimarea), adiectio (adaugarea),
immutatio (substituirea) si transmutatio (permutarea) [3].

Sursa aparitiei EDR in discursul publicistic este, asa cum observa Stelian Dumistracel,
accentuarea , faticititii” ca parte a apelativului. In acceptiunea lingvistului iesean, , faticitatea”
inseamni atat intentia fatica cét si actul fatic propriu-zis [4]. In publicistic, faticul este ,programat,
implementat dupa anumite retete, urmand modelul limbajului conversatiei” [5]. Intentia emitatorului
este de a stabili un contact aparte cu receptorul (cititorul), prin intermediul EDR, ,,si anume, situarea
pe o bazd comuna de experienta idiomatica, realizatd prin elemente de expresivitate si de afect” [6].
Functia de apel, cuprinzand si faticul, este, asa cum observa Stelian Dumistracel, ,de facturd
manipulatoare, orientata, dincolo de instaurarea empatiei, spre seducerea si chiar incitarea directa a
receptorului” [7]. Altfel formulat, ,atitudinea publicatiei/autorului atricolului fata de cititor (spre
deosebire de alte tipuri de discursuri ce furnizeazd informatii) se manifestd prin preocuparea
permanentd pentru construirea unui cadru comun de interese si posturi sociale si culturale (in
acceptiune largitd). Mai mult, se practica «tamaierea», magulirea cititorului [...]” [8].

Seducerea si incitarea directd a receptorului nu se manifestd niciunde mai clar ca in
articolele apartinand speciilor de opinie.

Asta si pentru ca presei nu-i este nicidecum necunoscuta retorica. ,,Genul cel mai pregnant
reflectat de mass-media este cel deliberativ, dezvoltand o oratorie ce scruteaza viitorul, de «sustinere»
si «combatere», dupa criteriile «util» sau «vatamator», cand dezbate problemele de viata ale «cetatii»
(notiune prin care trebuie sa intelegem «statul»: veniturile, rdzboiul si pacea, diplomatia, importul si
exportul — cu privire la alimentatie, de exemplu — , legislatia). Totusi, presei nu-i sunt striine nici
genul judiciar, preocupat de trecut, prin acuzatie si aparare, dupa criteriile «drept» — «nedrept», prin
care o jurnalistica «justitiard» se instituie In acuzator fatd de putere sau de organizatii politice ori
economico-financiare si in avocat al publicului, si nici cel demonstrativ (sau epidictic), preocupat de
prezent, prin elogiu sau prin blam, dupa criteriile «nobil» — «rusinos»” [9].

2. Pentru cautare, am folosit cuvantul-cheie ,,crizd”. Am ajuns la un corpus foarte mare, acest
termen regdsindu-se in circa 2500 de articole din editia on-line a ,,Cotidianului” din perioada 1
ianuarie 2010 — 31 martie 2011.

2.1. Frapantd a fost multitudinea de forme pe care le imbraca criza in ochii jurnalistilor
precum si folosirea acestui termen in diferite contexte. Astfel, in publicatia analizata, se vorbeste
despre criza economicd, financiard, fiscald, politicd, umanitara (de care se temeau italienii la
inceputul razboiului din Libia), criza din imobiliare, criza rachetelor (in Transnistria), criza
pensiilor, criza alimentelor, a carburantilor, criza din domeniul sanitar, din invatimant, ba chiar si
despre ,,criza existentiala” si ,,crizd de nervi”. S-a scris despre criza din America, din UE, de la noi,
din Grecia, Irlanda, Portugalia, Italia, Japonia, despre criza mondiala.

Pentru a dezvolta subiectul, ,,Cotidianul” a folosit toate speciile publicistice, foarte des
stirea, declaratia si faptul divers, de asemenea comentariul, editorialul, analiza si interviul.

Am restrans cautarea la articolele de opinie (dintre care am ales comentariile si editorialele)
care fac referire la criza economica din Romania, intelegand astfel sé aleg articolele care nu ar fi
curpins EDR numai in titlu (ca stirea, de pilda), ci si in corpul lor.

Pentru inceput, m-a intereast daca exista variatie in distributia temporala a articolelor ce se
referd la crizd. Am observat ca in cele 15 luni pe care le acopera analiza noastra, discursul despre
crizd a fost legat si, prin urmare, intretinut de anumite evenimente cum ar fi declangarea sau
acutizarea crizelor in alte state europene (ficandu-se o comparatie cu situatia din Grecia, de pilda),
imprumutul de la FMI (in toate fazele sale), majorarea TVA, reducerea pensiilor si salariilor, gestul
dramatic al lui Adrian Sobaru (de-a se arunca de la balcon in sala de sedinte a Parlamentului),
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anuntarea iesirii oficiale din criza (la 1 aprilie 2011), asadar numarul articolelor care fac referire la
acest fenomen nu s-a restrans nicidecum pe parcursul celor 15 luni.

2.2. Expresiile folosite cel mai des sunt, ,,a intra in crizd” si respectiv ,,a iesi din criza”,
care au generat si o serie de variante, adesea combinate cu o intrebare retorica: ,,Cand se termina
criza din imobiliare? Citeste cum iti dai seama ci a fost atins pragul de jos” (01.02.2010); ,,in fapt,
Roménia nu poate fi scoasa din criza cuprinzitoare de astdzi fard a schimba puterea” (06.02.2011);
»Este fard indoiala eronat si consideram cad am depasit criza” —Dominique Strauss-Kahn”
(24.11.2010); ,,Cine opreste rostogolirea «Romaniei lui Basescu»?” (28.12.2010); ,,S-ar putea sa ne
loveasca o alta criza?” (24.03.2011); ,,Gata, am iesit din criza!”(29.03.2011); ,,Se termina criza sau
se termind cu Romania” (29.03.2011); ,,Din recesiune poate mai iesim, din crizd mai greu,” spune
Ilie Serbanescu” (30.03.2011); ,,Romania iese din criza, ca sa intre in faliment” (29.03.2011); ,,De
ce s-ar termina criza? De mila voastra?” (30.03.2011); ,,Iesirea iesirilor din nicdieri” (31.03.2011).

De altfel, intrebarea retorica (in combinatie sau nu cu EDR) este una din figurile de stil cele
mai indragite in cazul acestui subiect: ,,Criza: de ce nu stim ce este?” (02.03.2010); ,,Ne-am
pregitit si scoatem cimasa?” (16.03.2010); ,, Tehnocratia salveazi Roménia?” (16.05.2010); ,,In ce
capatani se ascund ideile salvatoare?” (29.04.2010); ,,De ce aruncdm cu banii?” (30.11.2010);
,»Care ar fi ultima noastrad sansa?” (27.12.2010); ,,Ce facem cu Roménia?” (27.12.2010) sau ,,Ce ne
facem cu Roméania?” (27.12.2010); ,,Ce este de facut?” (26.01.2011); ,,Turismul vecinilor a iesit
din criza, pe cand cel romanesc?” (08.03.2011); ,,De ce Romania ramane in urma?” (31.01.2011).

2.3. Daca, despre criza din Grecia, jurnalistii scriu folosind termeni religiosi (de ex.: ,,De
Paste, FMI va tine lumanarea economiei grecesti” (18.03.2010), ,,.La inceput a fost Grecia”
(24.03.2010); ,,Grecia, indatoratd pana la Dumnezeu” (29.03.2011), criza din Roménia este cel mai
adesea descrisd 1n termeni violenti. Expresia ,,a se afla pe marginea prapastiei” ofera imaginea
preferatd pentru descrierea situatiei: ,,Romania, pe marginea prapastiei Incetirii platilor”
(24.11.2010); ,,Vesti groaznice de la FMI: iminenta caderii In prapastie” (25.11.2010); ,,Tara
noastrd se afla pe marginea prapastiei §i avanseaza in mars fortat” (09.12.2010); ,,FMI, ca orice
creditor, poate prelua «de facto» administrarea speciald a unui debitor aflat «pe marginea
prapastiei»” (22.12.2010); ,,Faptul ca ai atins fundul prapastiei nu Inseamna absolut deloc ca o sa
reusesti s te mai cateri Tnapoi vreodata” (30.03.2011).

Imaginea crizei mai este asociata cu
e loviturile: ,,Nu e de mirare cd Uniunea Europeana a inceput sa ne palmuiasca si celalalt
obraz intins (28.12.2010 — aici apare si transformarea unui citat din Biblie); ,,bulgarii ne bat
mar la turistii straini” (08.03.2011); ,,au inceput rapid sa ne bata la cap” (09.03.2011); ,,S-

ar putea sa ne loveasca o alta criza?” (24.03.2011);

e zgomotul (sau micar sunetele): ,.in Romania ultimilor ani, se anuntd zgomotos reforme”

(02.03.2011); ,,sarabanda preturilor” (04.03.2011); ,,gornistii presei romanesti au muncit de

zor la prabusirea imobiliarelor” (12.03.2011);

e nuantele de doliu: ,,Situatia in Roménia nu e prea grozava. Nici roz, nici tricolora. E
cenusie spre negru” (26.01.2011) si

e nebunia: , Traian Basescu a afirmat ca Emil Boc a avut momente dificile 1n care i-a venit
sd-gi ia campii” (12.12.2010); ,,Romania pluteste linistitd in deriva”, plecand de la versul

»Barca, pe valuri, pluteste usor” (21.12.2010); ,,incheierea acordului cu FMI [-][...] o

camasd de fortd” (22.12.2010); ,,leul ar lua-o razna” (28.12.2010); ,,Cand profiturile din

afacerile cu statul o iau razna” (14.03.2011).

Daca apar termeni religiosi, acestia cel mai des se referd la raul absolut: ,,Dracii 1si arata
macar coarnele si cozile 1n toatd splendoarea lor draceasca” (10.01.2011); ,,Deci e evident ce soarta
ii asteaptd pe romani, in anii care vin. ladul? E putin spus” (30.03.2011) si o singura referire la
Divinitate: ,,Acum avem o sperantd. lar dacd vom vamui si cerul, dupa ce vom termina cu vamile
din interior, ne va pune Dumnezeu mana pe cap” (09.03.2011). Alte modificari ale unor termeni
religiosi sau referinte biblice sunt ,,un soi de purgatoriu pentru economii lipsite de vlaga, cu ritm
cardiac scazut, dar cu ochi hipertrofici” (10.03.2010); ,,catedrala neamului prost” (11.12.2010)
precum si ,,Cele zece porunci ale lui Traian Basescu” (21.04.2010) si ,,Basescu se spala pe mini de
sindicalisti” (11.05.2010).

De asemenea, jurnalistii apeleaza adesea la frazeologisme pentru a face referire la
distrugerea totala, la dezastru: ,,Cand se termina criza din imobiliare? Citeste cum 1iti dai seama ca a
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fost atins pragul de jos” (01.02.2010); ,,De autostrazile lui Berceanu s-a ales praful” (19.04.2010);
»,Deci e evident ce soarta 1i agteaptd pe romani, in anii care vin. ladul? E putin spus.” (30.03.2011);
»Faptul ca ai atins fundul prapastiei nu inseamna absolut deloc ca o sa reusesti sa te mai cateri
inapoi” (30.03.2011).

In acelasi timp, in discursul despre criza apar des si expresii care ne duc cu gandul la risipa:
,Criza de lux pe bani publici” (14.01.2010); ,,Zeci de milioane de euro aruncate de guvernul Boc
pe apa Jiului” (07.02.2011); ,,Ne furam caciula / Arieratele umfla nota de platd” (25.05.2010);
,»lara strAnge cureaua, Elena Udrea imprastie banii publici [...])” (08.06.2010); ,,De ce aruncam cu
banii?” (30.11.2010) sau venituri ilicite precum ,,uriasele averi nejustificate, unele transferate in
Occident — acolo se afla banii dvs.!” (12.05.2010); ,,cutia mitei” (11.12.2010) sau ,,Cine spune ca in
campanie electorala el nu va primi bani la negru de la anumite persoane?” (19.01.2011).

Apar frecvent referirile la personalititile publice cu putere de decizie, cum ar fi Traian

Basescu si Emil Boc. Pentru conturarea imaginii presedintelui, autorii articolelor folosesc expresii
cu privire la putere: ,,Cele zece porunci ale lui Traian Basescu” (21.04.2010) si ,,Basescu se spala
pe maini de sindicalisti” (11.05.2010), dar si expresii ironice ,,Dacd un marinar vorbeste in dodii,
nu se pune” (24.03.2011) sau ,,Romanii nu au scipat nici la inceputul anului de indicatiile
prezidentiale” — referire la ,,indicatiili” lui Ceausescu (01.01.2011).
Imaginea premierului este, in schimb, mai degraba construitad ironic in jurul ideii de
vorbarie, flecareala: ,,Moara de vorbe Emil Boc” (01.04.2010); ,,.Boc face autostrazi din
vorbe” (31.05.2010); ,,Un guvern cu fata la luna” (04.05.2010); ,, Tara arde si Micutul se ridica pe
varfuri! Lumea de rasu-plansu din hotararile guvernului Boc” (05.05.2010).

Institutia amintita cel mai des in articolele despre criza este Fondul Monetar International.

Referirile la FMI se fac pe tot parcursul celor 15 luni: ,Puterea stie numai de frica FMI”
(28.12.2010) sau ,,FMI, optimist de la inceput pana la sfarsit” (30.03.2011).
De asemenea, articolele analizate comenteaza situatia cetatenilor Romaniei, care trebuie ,,sa stranga
cureaua” (24.11.2010), ,,sa suporte jumitate din povara FMI” (se vorbeste despre profesori)
(24.02.2010) sau sunt ,,niste CNP-uri nesimtite care vor numai avantaje fard munca” (dupa expresia
»pensii/salarii nesimtite”) (24.12.2010). Adesea, in acest context, sunt folosite expresii cuprinzand
elemente de vestimentatie: ,,Ne-am pregétit sa scoatem cdmasa?”’ (16.03.2010); ,,Cetatenii vor
strange si mai mult cureaua” (24.11.2010); ,.incheierea acordului cu FMI s-a dovedit mai degraba o
centura de siguranta sau o camasa de forta?” (17.12.2010).

Romania este fie caragialesca ,tarisoara” (27.03.2011), fie ,,0 tard de hartie” (aluzie, poate,
la ,,Tara de Piatrd” a lui Geo Bogza) (24.12.2010). Jurnalistii se intreabd ,,Cine opreste rostogolirea
«Romaniei lui Basescu»” (28.12.2010). Tara este adesea personficatd: ,Roménia inglodatd in
datorii” (16.03.2010); ,,Tara se pierde in vorbarie” (16.03.2010) sau ,,Romania a avut o reputatie de
elev mediocru” (10.01.2011) sau este considerata ,,codasa Europei” (08.03.2011). Dintre cele mai
inovative constructii mi s-a parut ,,Tara lui «Asta e situatia»” (23.03.2010), modificand, astfel,
»Tara lui Papura Voda”. O alta modalitate de a prezenta situatia printr-o singura locutiune este ,,Ca
la roméani!” (28.05.2010).

Titlul literar este transformat din Crima si pedeapsa in ,,Criza si pedeapsa” (22.09.2010),
sloganul electoral ,,Sa traiti bine!” este transformat in ,,S& muriti bine!” (02.02.2011), iar semnul de
circulatie ,,Atentie, cad pietre!” in ,,Atentie, cad oameni!” (23.12.2010).

2.4. Citatele literare sunt lungi (pentru ceea ce se preia, de reguld, in presa cotidiand). Andrei
Marga recurge la un citat din Eminescu pentru a explica cititorilor ,,De ce Romania riméane in urma?”’

»bste destul sd-1 citim pe Eminescu, care observa adesea superficialitatea devenita
obignuintd la Carpati: «Nerabdatori cum suntem, nu ne-am deprins a cunoaste cum ca lucrurile
luate din temei ar fi si mai trainice si mai folositoare si totodata cu mult mai ieftine decat multimea
de forme goale care neavand inteles si utilitate, cer mereu munca de Sisif de a fi recunoscut»
(Eminescu, Opere, IV, Publicistica, Univers Enciclopedic, Bucuresti, 2000, p. 449). Mai tarziu,
Eminescu adauga: ,,Tara care, prin activitatea institutiilor ei, Incurajeaza ignoranta, neconsecventa,
lipsa de caracter, ba le decoreaza chiar, dovedeste ca e in descompunere» (V, p. 29)” (31.01.2011).
Bedros Horasangian face referire la operele lui Albert Camus, care ,,spunea pe undeva prin «Mitul
lui Sisif» cd oamenii pot trece si traversa multe nenorociri, §i alteori capoteaza la un gest banal,
cand un vecin nu-ti raspunde la bund ziua” (26.12.2010). Vasile Dancu 1i citeaza pe Goethe
»locmai unde lipsesc ideile, vorba vine la timp, ca sa le tind locul” (24.12.2010) si Simion
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Mehedinti ,,Trancdnescu vorbeste... in cuvantul lui sti de acum toata fericirea, toata nadejdea si tot
viitorul intregului neam romanesc ... Cuvantul lui tine loc de armata, justitie, finante, ... mai ales
loc de finante: e cinstea, e téria, e viitorul intregului neam roménesc” sau in citatul ,,Daca politica
este de vorbe, atunci ceea ce se Intdmpla sunt vorbele” (24.12.2010).

2.5. Uneori, discursul despre crizd capatda trasaturi umoristice, ironice sau ludice, daca
expresiile sunt modificate dupa schita lui Caragiale: ,,Crizd mare, monger! Dar nu pentru ai nostri!”
(12.02.2011), poezia lui Dimitrie Bolintineanu (plansetul tinerei domnite a Iui Stefan devenind o
parodie politicd): ,,Plange cu lacrimi de crocodil deasupra bugetului de stat Traian Basescu. Langa
el, Emil Boc, mai mic de stat si de sfat, plange si el, dar cu larimi mai mici” (18.12.2010); dupa
fabule (,,Greierii din Romania: Foamea nu vine niciodata!” sau ,,Ca si greierul ne bazadm pe
importul de la celelalte tari vecine” 24.11.2010 ) sau povesti: ,,in crizd nu se nasc zine precum
Alba ca Zapada” (24.02.2011); ,,Emil Boc a trecut de la Pinocchio la Petrica si recesiunea” sau
»«Croitorasul cel viteaz» — varianta 2010~ (12.12.2010). Umorul este evident si in constructia
triadica ,,0 criza purd, durd, murd-n gura” (07.07.2010).

3. Din corpusul analizat, am incercat sa conturdm imaginea crizei, asa cum este ea
prezentata in viziunea jurnalistilor de la ,,Cotidianul”, folosind comentariile si editorialele. Am
gasit un numar mare de EDR, extrem de variate, imaginea crizei fiind cel mai adesea tenebroasa,
uneori insa jurnalistii recurgand insi si la umor. In acelasi timp, am observat faptul ca EDR sunt
grupate pentru sublinierea unei anumite idei, in functie de intentia jurnalistilor. Putem concluziona
ca, pentru publicatia analizata, criza economica a condus la creativitate.

Note:

[1] in: Discursul repetat in textul jurnalistic. Tentatia instituirii comuniunii fatice prin mass-media, Ed. Universitatii
»Alexandru Ioan Cuza”, Iasi, 2006, p. 354.

[2] Ibidem, p. 156-157.

[3] Ibidem, p. 166.

[4] In: Revenirea la fondatori: «faticuly din perspectiva functiei «de apely a limbajului i a delimitdrii stilurilor
«functionaley, in: Munteanu, Cristinel (ed.), Discursul repetat intre alteritate si creativitate. Volum omagial Stelian
Dumistracel, Institutul European, Iasi, 2007, p. 43.

[5] in: Discursul, p. 354.

[6] in: Limbajul publicistic romdneasc din perspectiva stilurilor functionale, Institutul European, Iasi, 2006, p. 131.
[7] in: Revenirea, p. 44-45.

[8] Ibidem, p. 44.

[9] Ibidem, p. 52.
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